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Spis tresci

Celem tego dokumentu jest pomoc dystrybutorom i posrednikom
w kanale dystrybuciji, ktorzy reprezentuja lub wprowadzajg na
rynek dowolny produkt lub marke z rodziny Copeland.
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Ogolne informacije
o firmie

W czerwcu 2023 roku przy wsparciu prywatnych
funduszy firmy Blackstone firma Copeland oddzielita

sie od firmy Emerson i stata sie nowo utworzong
samodzielng firma. Idziemy naprzoéd dumni z naszego
dziedzictwa jako ponadstuletni lider technologii HVAC/R;
jestesmy jeszcze bardziej optymistycznie nastawieni do
tego, co przyniesie przesztosc¢ i nowej marki Copeland,
ktorg budujemy.

Copeland to inwestycja w ulepszanie Swiata poprzez
koncentracje zasobow, wiedzy specijalistyczne;j

i innowac;ji w celu dostarczania nowych rozwigzan,
ktore majg znaczenie. Pomagamy klientom z sektora
mieszkaniowego, komercyjnego i przemystowego
zmniejszy¢ emisje dwutlenku wegla i poprawic

efektywnosc¢ energetyczna. Nasze produkty obejmuja "% pOpraWIaja JakOSC ZyC|a | ChrOﬂla pla ﬂet@ =2 dZ|S | d la

sprezarki, agregaty skraplajace i sterowniki, termostaty, ’ . R .

ustugi monitorowania i inne komponenty systemow /74 p rZySZJ(yC h po kO le n. 2 b

HVAC/R - wszystkie sprawdzone i cieszace si¢ zaufaniem . A e g

uznanych $wiatowych marek. _ . '
SRS

Na ponizszych stronach podsumowalismy zmiany, ktore - 2 £
wprowadzamy w ramach rebrandingu firmy i portfolio
produktow.




Rodzina marek
Copeland

W obecnej chwili strategia marki i rodzina marek ewoluuija,
poniewaz Copeland jest nazwa firmy i gtbwna marka.

W efekcie wszystkie produkty zostang poddane zmianie
marki w latach 2024-2025. Niektore z nich otrzymaija
zaktualizowane logo i wyglad, podczas gdy inne zostang
opatrzone marka Copeland.

Na tej stronie podsumowalismy marki, ktore beda nadal
wprowadzane na rynek i sprzedawane przez firme
Copeland, oraz opisalismy rolg, jaka odgrywaja w portfolio
produktow.

Dzieki bardziej skonsolidowanej i potaczonej rodzinie marek:

- zyskujemy ujednolicong i uproszczong oferteg;

- 0soby spoza firmy Copeland bedg w stanie lepigj
rozumiecC nasze produkty, a co za tym idzie bedg mogty
wydajniej je przegladac;

- inwestycja marketingowa staje sie bardziej wydajna
i skuteczna.

Marka pierwotna

Copeland jest swiatowym liderem w dziedzinie zrbwnowazonych rozwigzan

klimatycznych. Nasze produkty, wiedza specjalistyczna i innowacje odgrywaija c o p E I_ A N D
kluczowa rolg, pozwalajgc nam pomagac klientom z sektora mieszkaniowego,

komercyjnego i przemystowego w poprawie efektywnosci energetycznej

i dekarbonizacji ogrzewania, chtodzenia i chtodnictwa na catym swiecie.

Copeland petni podwojna role w naszym portfolio. Jest to marka
firmy, a takze marka produktéw w zakresie kompres;ji, elektroniki,
sterowania, monitorowania i zintegrowanych rozwigzan.

Promowane marki

Marki produktow Sensi, Verdant, Vilter i White-Rodgers sa silnie kojarzone z nabywcami i decydentami na swoich rynkach.
Dzieki dodaniu do marek rekomendaciji ,,by Copeland” utworzymy zwigzek z odbiorcami, ktorzy nie wiedzg, ze takowy
istnieje. W ten sposob mozemy osiggnac¢ transfer kapitatu, ktory dziata w obie strony; pomagamy w budowaniu zarowno
marki Copeland, jak i marek produktow oraz zwiekszamy skumulowana wartosc dla catej organizaciji.

SENS| SENSI hyd ro VILTER WHITE'RODGERS
by COPELAND by COPELAND by COPELAND by COPELAND
by COPELAND

Inteligentne termostaty System komfortu w domu Inteligentne termostaty, Sprezarkiisystemy do Termostaty, zawory, sterowniKki
mieszkaniowe i rozne sprzedawany wytgcznie ktore maksymalizuja wymagajgcych zastosowan izabezpieczenia systemow
termostaty sterujagce do matych w Chinach komfortioszczednosc przemystowych grzewczych, klimatyzacyjnych
budynkow komercyjnych energii i chtodniczych
Poznac¢ marke
Cooper-Atkins pozostaje samodzielng marka w zakresie zarzgdzania temperaturg w ustugach gastronomicznych, COOPER-ATKINS

utrzymujac pozycje wsrod nabywcow sprzetu.

Jest to petny obraz naszej rodziny marek, jednak nie wszystkie z nich sa dostepne na catym swiecie. Patrz strona 8, aby uzyskac wiecej informacji o markach w Twoim regionie.



Marki w okresie
transformacji

Wycofane marki

Wycofujemy kilka marek z naszego portfolio. Wiekszos¢
z nich migruje do marki Copeland, aby ujednolici¢

pod jedng marka sprezarki, sterowniki, elektronike,
oprogramowanie i systemy monitorowania.

Wyijatkiem sa tradycyjne termostaty. Produkty te migruja
z firmy Emerson do White-Rodgers.

Kontrola obiektu

Starsza
marka

Teraz pod
marka

Systemy HVAC
i sterowniki
chtodzenia

s
EMERSON

COPELAND

Zawory, elementy
sterujace i elementy
systemu
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Wytyczne dotyczace
rebrandingu

Nadszedt czas, aby przejrzec salony i strong internetowa
w poszukiwaniu mozliwosci zastgpienia starego brandingu
nowym.

Wszelkie materiaty lub tresci zawierajgce nazwe lub

logo firmy Emerson powinny zostac usuniete lub
zaktualizowane do nazwy Copeland lub nowego logo, by
prawidtowo reprezentowac¢ marki naszej firmy. Ponadto
materiaty lub tresci zawierajace stare lub wycofane marki
produktow powinny zostac¢ zaktualizowane tak, aby
odzwierciedlaty nowa marke lub logo. Patrz strona 8, aby
dowiedziec sig, ktore marki majg zastosowanie w Twoim
regionie i jak uzyskac dostep do plikow z logo.

Dziekujemy za pomoc, by jak najszybciej wprowadzic
aktualizacje, i aby unikng¢ nieporozumien z klientami.

Wezmy pod uwage rozne obszary, zarowno drukowane,
jak i cyfrowe, ktore mogg wymagac aktualizacji. Ponizej
zawarlismy kilka przyktadow:

Strony internetowe

Karty na stotach

Maty barowe

Plakaty i banery

Zawartos$¢ monitora cyfrowego
Naklejki na pojazdy

Reklamy drukowane
Merchandising w sklepie

Dobrym pierwszym krokiem jest przyjrzenie sie mniej
wymagajacym elementom, takimi jak banery firmy
Emerson, ekrany wideo, flagi i inne wyswietlacze w sklepie,
ktorych usuniecie nie wywota dezorientac;ji.

*Nie zawarto wszystkich.

PRZESTARZALE ZNAKI TOWAROWE*

Logotypy pokazane na tej stronie nie sg juz dostepne ani dopuszczone do uzytku. Jesli masz
materiaty tych marek, usun je lub zaktualizuj, aby byty zgodne z naszymi standardami marki.
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Standardy korzystania z marki



Markiw Twoim regionie  Europa

Nastepujgce marki i produkty sg sprzedawane przez Copeland w Europie:

Zapoznaj sie z petnym zakresem produktow, ktore maja

zastosowanie w Twojej firmie. Standardy uzytkowania dla c o p E I_ AN D
kazdej marki przedstawiono na nastepujacych stronach,
a dostep do plikow z logo mozna uzyskac na stronie

. Sprezarki
https://www.copeland.com/pl-pl/campaign/aftermarket.

Sterowanie

Agregaty skraplajace

Podzespoty elektroniczne sprezarek

Kontrola obiektu i monitoring

Systemy HVAC i sterowanie urzadzeniami chtodniczymi
Zawory, elementy sterujgce i elementy systemu
Rejestratory dotyczgce tadunku, urzadzenia sledzace

i monitorowanie

VILTER VERDANT

by GOPELAND by GOPELAND

Sprezarki przemystowe - Rozwigzania do zarzadzania energia

(Srubowe i ttokowe)
Przemystowe pompy ciepta

COOPER-ATKINS

Urzadzenia do pomiaru temperatury
Rozwigzania w zakresie zgodnosci
Bezprzewodowe systemy monitoringu
dla gastronomii


https://www.copeland.com/pl-pl/campaign/aftermarket

Korzystanie
z marki Copeland

Zachowujac minimum ilosci miejsca wokot znaku marki, Wymagania dotyczgce pola ochronnego Paleta kolorow Copeland
mozna sprawic, ze bedzie on zawsze jasny i czytelny. Nigdy
nie wprowadzaj zadnych innych elementow graficznych ani
stow w tym obszarze. Pole ochronne wokotlogo Copeland

L T s . . Ztamana biel Btekit Copeland 07.4:144)Y,
musi by¢ co najmniej rowne wysokosci litery Anagorzeina
dole oraz szerokosci litery A po leweji prawej stronie. Zaleca HEX HEX HEX
sig zastosowanie wigkszego pola. #FFFEF5 #0F3CFF #000000

Trzy gtowne kolory marki Copeland to niebieski Copeland, c D =_'—‘ A RGB RGB RGB
'] J A\ I ) 255/254/245 15/60/255 0/0/0

czarny i ztamana biel. Logo Copeland mozna uzywac

tylko w tych kolorach. Dotgczylismy wartosci, aby pomoc
przy powielaniu kolorow na ekranach cyfrowych i przy
drukowaniu. Odwiedz stroneg htips://www.copeland.com/
pl-pl/campaign/aftermarket, aby pobra¢ logo i inne zasoby.

PMS PMS PMS
9345C 2728C BLACK6 C
9345 U 286 U BLACK6 U

CMYK CMYK CMYK
0/0/3/0 100/85/0/0 0/0/0/100



https://www.copeland.com/pl-pl/campaign/aftermarket
https://www.copeland.com/pl-pl/campaign/aftermarket

Btedy, ktorych nalezy
unikac

Wazne jest, aby aplikacjaiwyglad logo pozostaty spojne.
Ponizej przedstawilismy typowe btedy, ktorych nalezy unikac:

-_

Nie rozciggaj logo.

2. Nie wyswietlajlogo w kolorze innym niz ten, ktory
znajduje sie w palecie kolorow Copeland.

Nie obracajlogo.

Nie maskujobrazow w logo.

Nie dziellogo na dwie lub wigecej linii.

Nie stosuj efektow na logo.

Nie umieszczajfrazy, by Copeland” wlogo Copeland.
W przeciwienstwie do naszych promowanych marek,
ktore stuzg wytacznie jako marki produktow, marka
Copeland jest rowniez markg naszej firmy i nie powinno
sie pod nig promowac innej linii.

N Ok W

Symbol delta jest kluczowym elementem logo firmy
Copeland. Symbolizuje zmiane, podkresla transformacje
organizacji w globalnego lidera zrownowazonego rozwojul.
Delte nalezy wykorzystywac tylko w okreslonym celu;
naduzywanie ostabi wptyw symbolu. Oto kilka kluczowych
btedow, ktorych nalezy unikac:

1. Nie umieszczajsymbolu delta jako osobnejikony marki.
2. Nie skalujdelty wiekszej nizresztalogo.
3. Nie ustawiajdelty jako symbolu z logotypem.



Uzywanie Copeland
z innymi markami

Aby jasno komunikowac sie ze wspolnymi klientami,
wazne jest, aby zapewnic prawidtowe wykorzystanie
tozsamosci markifirmy i logo Copeland w kompozycji,
w ktorej oba te elementy znajduja sie w bliskim
sgsiedztwie.

Podczas tworzenia materiatow marketingowych
promujacych marke Copeland lub nasze produkty logo
firmy powinno by¢ zawsze wigksze nizlogo Copeland.

Nie wolno uzywac logo Copeland doinnych celow

niz promowanie produktow Copeland, do ktorych nie
ma sie uprawnien. Ponadto prosimy o przestrzeganie
wymagan dotyczacych pola ochronnego i minimalnych
rozmiarow okreslonych wtym dokumencie.

Promujac produkty Copeland wraz zinnymi markami,
ktore sprzedajesz, upewnij sig, ze logo Copeland maco
najmniej taki sam rozmiar jak te marki. Logo Copeland
moze wydawac sie wieksze, ale nigdy nie powinno byc¢
mniejsze nizlogo innych marek.

W przypadku jednoczesnego uzywania Twojego
logoilogo Copeland preferujemy konfiguracje obok
siebie, aby unikna¢ nieporozumien co do relacji miedzy
naszymimarkami. Uktad, gdzie logo jest utozone jedno
nad drugim, mozna uzywac jedynie, gdy istnieje taka
koniecznosc¢ ze wzgledu na rozmiariilo$¢ miejsca

i nalezy przestrzegac standardow pola ochronnego

(strona 9).

Copelandilogo Twojejfirmy

Podejscie obok siebie (preferowane)

Podejscie jedno na drugim (alternatywne)

COPELAND

Prawidtowy rozmiar i uktad logo Copeland oraz marki Twojej firmy. Miedzy
Twoim logo a logo firmy Copeland nalezy umiescic pole ochronne
0 szerokosci co najmniej dwoch szerokosci delta.

Logo Copeland zinnymi produktami lub konkurencyjnymi markami

COPELAND

32 Dropbox Business

Jeslitomozliwe, dtugielogonie powinnoprzekraczac
dtugosci logo Copeland.

Partner dystrybucyjny dla

COPELAND

Gdy konieczne jest utozenie jednego logo nad drugim,
nalezy dotaczyc¢ opis wyjasniajacy zwigzek (np.
,Dystrybutor firmy Copeland”). Przestrzeganie wymogu
dotyczgcego pola ochronnego jednej delty nad opisem
i wokot wszystkich stron logo Copeland gwarantuje, ze
oba logo beda widoczne.

COPELAND

Jesli to mozliwe, wysokie logo nie powinno przekraczac
dwukrotnosci wysokosci logo Copeland.
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Wskazdéwki dotyczace
rebrandingu materiatow
marketingowych

Zapoznajsie z przyktadami na tej stronie - jest to przewodnik
dorebrandinguistniejgcych tresci za pomocg naszych
nowych logo. Wtasciwe rozmieszczenie i rozmiar logo s3
wazne, niezaleznie od tego, czy aktualizujesz branding

w materiatach marketingowych tworzonych przez Twoja
firme, czy w materiatach co-brandingowych dostarczanych
przez firme Copeland.

Pamietaj o nastepujacych kwestiach:

1. Nie wprowadzajelementow charakterystycznego
wygladu firmy Copeland do swoich materiatow
marketingowych.

2. Nie uzywajsymboludelta.

3. Na przyktadach po prawej stronie zawarlismy
piSmiennictwo, jednak te same zasady powinny mie¢
zastosowanie rowniez do zasobow promocyjnych,
oznakowania, event brandinguiinnych form tresci
marketingowych.

Tresci marketingowe dla
dystrybutoréw z udziatem jednej
marki produktu

Umies¢ logo Copeland lub
odpowiednie promowane

logo w drugorzednym miejscu

w stosunku do marki Twojej firmy:
u dotu strony;, jesli Twoje logo
znajduje sie u gory lub po prawej
stronie logo, jesli obie marki
znajduja sie obok siebie. W obu
przypadkach Twoje logo powinno
by¢ najwigeksze na stronie.

Tresci marketingowe pod
wspolng marka

W przypadku co-brandingu
materiatow dostarczonych przez
firme Copeland znajdz najbardziej
otwarty obszar, w ktorym umiescisz
logo swojej firmy. Zazwyczaj
obszar ten bedzie wzdtuz dolnej
krawedzi. Upewnij sig, ze istnieje
wystarczajgca przerwa miedzy
Twoimi informacjami a istniejagcymi
znakami marki.

IN STOCK

SCROLL
= Superior Efficiency

’ \ = [eliable
/ N HEHHH“} = Wide HorsePower

= Dependable Capacity Range
= Lost - Effective
= Versatile

SEMI - HERMETIC

Full Tempeture Range Performance =
Premium Alternative =

o

7 N

COPELAND

RC S Download The Copeland Mobile App

The Copeland Maobile app is designed to give you instant,
on-the-go access to over 30 years of online product
information.

Scan with your smartphone or visit

https://apps.copeland com/CopelandMobile/login COPELAND

Delivers greater energy efficiency and
lower life-cycle cost in commercial
air conditioners.

Offers distinct features and benefits that
improve system efficiency and reliability.

Features and benefits

+ Copeland qualified tandem and trio configuration for superior part
load efficiency

+ Copeland scroll axial and radial compliance for superior reliability

+ Low sound and vibration

+ Improved reliability with low oil circulation rates

7 ) auier ‘

‘ Quiiat opar with

good

COPELAND

Przyktad z wiecej niz
jedna marka produktu

Kiedy promujesz wiecej
niz jeden produkt zrodziny
marek Copeland, pamietaj
0 uzyciu promowanego
logo, zachowaniu skali

i utozeniu ich w kolejnosci
alfabetycznej.

Wskazowka: pierwsza litera
kazdego logo powinna
miec ten sam rozmiar.

Na przyktad wysokosc
litery,,S” w Sensipowinna
byc taka samajak litery , W”
w nazwie White-Rodgers.

e

ENTEH FOR A CHANCE TO

VESA GIFT CARD*

Take the Sensi Touch 2 Training before May 31st, and score an entry*
into our $500 Visa qift card sweepstakes.

Plus, you'll earn an extra entry for every extra White Rodgers course you
complete. Visit, check out the Sensi Touch 2, and enter to win today!

Enrollin training, learn, and enter to win here

12



Zasoby i dodatkowe
aktualizacje juz wkrotce

Utrzymanie naszej nowej marki i wszystkich wytycznych
bedzie ciggtym wysitkiem w 2024 i 2025 roku. Nalezy
pamietac, ze niniejszy dokument jest pierwszym

z trzech standardow marki, ktore udostepnimy naszym
posrednikom w kanale dystrybuciji.

Firma Copeland Marketing opracowuje nowe standardy
w tym zakresie i wyslemy powiadomienie, gdy tylko
informacje lub zasoby bedg dostepne.

13



Informacje kontaktowe
i przydatne linki

Staramy sie, by w standardach marki zawrze¢ odpowiedzi
na najczestsze pytania i potrzeby, chociaz moze sie zdarzyc
sytuacija, ze pytanie bedzie dotyczy¢ innej kwestii. Jesli
masz wyjatkowy przypadek lub pytanie, ktore wymaga
szczegolnej uwagi, skontaktuj sie z przedstawicielem
handlowym w celu uzyskania pomocy.

Wiecej informaciji na temat procesu rebrandingu mozna
znalez¢ na stronie https://www.copeland.com/pl-pl/brands.

Odwiedz rowniez strone https://www.copeland.com/pl-pl/
campaign/aftermarket, aby przejrzec¢ i pobrac¢ najnowsze
pliki z logo i inne zasoby.

14


https://www.copeland.com/pl-pl/brands
https://www.copeland.com/pl-pl/campaign/aftermarket
https://www.copeland.com/pl-pl/campaign/aftermarket
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