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Le but de ce document est de fournir de l'aide aux distributeurs et
partenaires de distribution qui représentent ou commercialisent
tout produit ou marque au sein de la famille Copeland.

Il offre un apercu détaillé de nos marques, y compris celles en transition
dans le cadre du processus visant a devenir une organisation autonome.

Si vous avez des questions relative a un élement aborde dans ce
document, veuillez communiguer avec votre représentant commercial
Copeland.



Apercu de l'entreprise

En juin 2023, avec le soutien du capital prive de
Blackstone, Copeland s’est séparée d’Emerson et est
devenue une entreprise autonome nouvellement créee.
Bien que nous allions de 'avant avec une grande fierté
pour notre héritage en tant que leader de la technologie
CVCA/R depuis plus de 100 ans, nous sommes encore
plus optimistes quant a 'avenir et a la « nouvelle marque
Copeland » que nous construisons.

Copeland investit dans l'amélioration de notre monde | :

en concentrant nos ressources, notre expertise et NOTRE VISI ON
notre innovation pour offrir de nouvelles solutions qui
font la difféerence. Nous aidons les clients résidentiels,

condensation et des commandes aux thermostats,
services de surveillance et d'autres composants du
systéme CVCA/R, tous éprouveés et approuves par
certaines des plus grandes marques du monde.

commerciaux et industriels a réduire leurs émissions e Ensemble, nous creons des solutions durables
de carbone et a améliorer |'efficacité énergétique. i . > 3 o :
Nos produits vont des compresseurs, des unités de s N Y o qul ameliorent les conditions de vie.

Les pages suivantes résument les changements que
nous opeérons dans le cadre du repositionnement de
notre entreprise et de notre gamme de produits.




Famille de marques
Copeland

Notre stratégie de marque et notre famille de marques
éevoluent maintenant que Copeland est devenu le nom

de |'entreprise et la marque principale. En conséquence,
tous les produits subiront un changement de marque en
2024-2025. Certains présenteront un logo et une apparence
mis a jour, tandis que d’autres seront entierement
repositionnées sous la marque Copeland.

Cette page résume les marques qui continueront d‘étre
commercialisées et vendues par Copeland, et le role
qu’elles jouent dans la gamme de produits.

Avec une famille de marques plus consolidée et connectée :

+ Notre offre est simplifiée et unie.

+ Les personnes extérieures de Copeland peuvent
comprendre et naviguer plus facilement dans nos
produits.

« Notre investissement marketing est plus performant
et efficace.

Marque primaire

Copeland est le leader mondial des solutions climatiques durables. Nos produits,

notre expertise et notre innovation jouent un role essentiel pour aider les clients c o p E I_ A N D
résidentiels, commerciaux et industriels a améliorer l'efficacité énergétique et a

décarboniser le chauffage, le refroidissement et la réfrigération a l'échelle mondiale.

Copeland a un double role a jouer dans notre gamme. Il s'agit de la
marque de l'entreprise et de la marque de produit pour la compression,
l'électronique, les controles, la surveillance et les solutions integrées.

Marques approuvees

Les marques de produits Sensi, Verdant, Vilter et White-Rodgers bénéficient de fortes associations et de capitaux propres avec les acheteurs
et les décideurs sur leurs marchés. L'ajout d'une approbation « par Copeland » permet de les associer a des publics qui ne savent pas

qu’il existe une relation. Cela permet d'obtenir un transfert de capitaux propres qui va dans les deux sens, contribuant a développer a

la fois les marques de Copeland et du produit, et générant une plus grande valeur cumulée pour I'ensemble de l'organisation.

sens|  sensl | hydro VILTER WHITE-RODGERS

by COPELAND (T AT by COPELAND by COPELAND by COPELAND
Thermostatsintelligents Systeme de confort Thermostatsintelligents ~ Compresseursetsystemes  Thermostats, vannes, commandes
résidentiels etcommandesde domestique vendu qui maximisent pour applications et dispositifs de protection destinés
thermostats multiples pour les exclusivementen Chine le confortetles industrielles exigeantes au chauffage, alaclimatisationetala
batiments commerciaux légers économiesd’énergie refrigération

Marque associée

Cooper-Atkins reste une marque autonome pour la gestion de la température dans les services de restauration, ce COOPER-ATKINS
qui lui permet de conserver son capital aupres des acheteurs d’équipement.

Ceci est une vue d’ensemble de notre famille de marques, mais toutes nos marques ne sont pas disponibles dans le monde entier. Consultez la page 8 pour obtenir plus de renseignements sur les marques de votre région.



Marques en transition

Marques retirées

Nous retirons un certain nombre de marques de notre
gamme. La majorité migre vers la marque Copeland
pour aider a unifier nos compresseurs, commandes,
composants électronique, logiciels et surveillance sous
une seule marque.

Nos thermostats traditionnels font exception. Ces
produits migrent d’'Emerson vers White-Rodgers.

Systemes de
surveillance et
régulation des

batiments

Marque s
historique = EMERSON

Maintenant

dansla
marque GCOPELAND

CVAC et
commandes de
réfrigération

COPELAND

Vannes, commandes
et composants
du systeme

5§

EMERSON
ALCO CONTROLS

COPELAND

Composants
électroniques pour
compresseurs

CoreSense"

et autres (Sentronic,
Comfort Alert, etc.)

COPELAND

Enregistreurs,
contréleurs et
surveillance de la
cargaison

&

EMERSON

COPELAND

Thermostats
traditionnels

5§

EMERSON

WHITE'RODGERS

oy GOPELAND



Directives sur le
repositionnement
de lamarque

Le moment est venu de passer en revue vos salles
d’exposition et votre site Web pour trouver des occasions
de remplacer 'ancienne image de marque par la nouvelle.

Tout matériel ou contenu contenant le nom ou le logo
d’'Emerson doit étre supprimé ou mis a jour avec le nom

de Copeland ou avec le nouveau logo, afin de représenter
correctement l'image de marque de notre entreprise. De
plus, le matériel ou le contenu qui contient des marques

de produits anciennes ou retirées doit étre mis a jour pour
refléter la nouvelle marque et/ou le nouveau logo. Consultez
la page 8 pour savoir quelles marques s'appliquent dans
votre région et comment accéder aux fichiers des logos.

Nous apprécions votre aide pour effectuer ces mises a jour
le plus rapidement possible afin d’éviter toute confusion
avec les clients.

Pensez a tous les domaines, imprimés et numeériques, qui
pourraient avoir besoin d’étre mis a jour. Voici quelques
exemples:

- Sites Web

- Cartesdetable

« Tapis de comptoir

- Affiches et bannieres

- Contenu de l'affichage numérique
« Autocollants de véhicule

« Annonces imprimees

« Produits dérivés en magasin

Une bonne premiére étape consiste a s'attaquer aux
éléments « faciles » tels que les banniéres Emerson, les
ecrans vidéo, les drapeaux et autres affichages en magasin
qui ne préteront pas a confusion s'ils sont enlevés.

MARQUES DE MARQUE OBSOLETES*

Les logos affichés sur cette page ne sont plus actifs ou autorisés a étre utilisés. Si vous possédez du matériel

avec ces marques, supprimez-le ou mettez-le a jour pour qu'il soit conforme a nos normes de marque.

e dixzll

ﬁapeland Scroll
. Ultraleclhr

COPELAND

BRAND PRODUCTS

Lopeland ODiscus
digital-

Copelomefic

Lopeland

Eazylool

@apeland®

compliant scroll.

Lopeland

fopeland Scroll

*Repreésentation non exhaustive

sen'5|hqdro

CoreSense”

dixéll

Refrigeration Controllers

Dixell
ALCO CONTROLS

AVILTER

sen ’ S| Vilter
White-Rodgers
White,
Rodgers
& ,
‘Compressor Alert""\ EMERSON 4
Diagnostics & Protection E M E RSO N )

Climate Technologies



Normes d’utilisation de la marque



Marques dans votre région

Assurez-vous d’examiner et de comprendre toute la
gamme des produits qui s'appliquent a votre entreprise.
Les normes d’utilisation de chaque marque sont décrites
sur les pages suivantes et les fichiers de logo peuvent étre
consultés en consultant le site https://www.copeland.com/
fr-ca/campaign/aftermarket.

AMERIQUES

Les marques et produits suivants sont vendus par l'intermeédiaire de partenaires de distribution aux Etats-Unis, au Canada

et en Amérique latine :

COPELAND

Compresseurs

Entrainements

Groupes de condensation

Composants électroniques pour compresseurs
Controle et surveillance des installations

CVAC et commandes d’'équipements de
refrigération

Vannes, commandes et composants du systeme
Enregistreurs, controleurs et surveillance de la
cargaison

SenNsSl VILTER WHITE'RODGERS

by CGOPELAND by COPELAND by GOPELAND
Thermostats - Compresseurs industriels - Thermostats traditionnels
intelligents (a pistons et a simple vis) - Composants et vannes de chauffage
Pompes a chaleur industrielles - Commandes de chauffage

COOPER-ATKINS

Appareils de mesure de tempeérature
Solutions de conformité
Systemes de surveillance sans fil pour la restauration

VERDANT

by GOPELAND

Solutionsde gestiondel'énergie


https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket
https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket

Utilisation de la
marque Copeland

e maintien d’'un minimum d’espace autour de la marque Besoins en espace libre Palette de couleurs Copeland
de marque permet de s'assurer qu’elle est toujours claire et
lisible. N'autorisez jamais aucun autre élément graphique
ou mot dans cette zone. L'espace libre autour du logo

Copeland doit étre au minimum égal a la hauteurdu A Blanc cassé Bleu Copeland Noir
en hautetenbasetalalargeurdu Aagaucheetadroite HEX HEX HEX
de cette zone. Il est cependant préférable de laisser plus #EFFEF5 #0F3CFF #000000
d’espace.

COPELANL
Les trois couleurs principales de la marque Copeland 255/254/245 15/60/255 0/0/0
sont le bleu Copeland, le noir et le blanc casseé. Le logo
Copeland ne peut étre utilisé que dans ces couleurs. Des gg/l4s5 . ;yzsa - ;'\SISR 6C
valeurs ont été ajoutées pour faciliter la reproduction des 9345 U 286 U NOIR 6 U
couleurs sur les écrans numeriques et pour l'impression.
Veuillez consulter le site https://www.copeland.com/fr- CMJN CMJN CMJIN
ca/campaign/aftermarket pour télécharger des logos et 0/0/3/0 100/85/0/0 0/0/0/100

d’autres éléments.


https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket
https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket

Erreurs a éviter

Ilestimportant que l'application et l'apparence du logo
restent cohérentes. Les éléments suivants présentent les
erreurs les plus courantes a éviter:

-_

N’etirez pasle logo.

2. N'affichez pasle logo dansune couleur autre que celle
qui se trouve sur la palette de couleurs Copeland.

Ne faites pas pivoter le logo.

Ne masquez paslesimages dansle logo.

Ne divisez pas le logo en deuxlignes ou plus.
Nappliquez pas d’effets sur le logo.

N‘incluez pas « par Copeland » avec le logo Copeland.
Contrairement a nos marques approuvees qui servent
exclusivement de marques de produits, la marque
Copeland est également notre marque d’entreprise et ne
doit jamais étre accompagne d'une ligne approuvee en
dessous.

N Ok W

Le symbole delta est une partie essentielle du logo
Copeland. Symbolisant le changement, il souligne la
transformation de l'organisation en un leader mondial de la
durabilité. Le delta ne doit étre utilise que dansun but. Une
utilisation excessive affaiblira 'impact du symbole. Voici
quelqueserreursclés aeviter:

1. Neconsidérez pas le symbole deltacomme uneicéone de
marque a part entiere.

2. Veillezace que le delta ne soit pas plus grand que le reste
dulogo.

3. Neplacezpas le deltaentant que symbole avec le mot-
symbole.

COEBRFLAND

10



Utilisationdela
marque Copeland avec
d’autres marques

Afin de pouvoircommuniquer clairement a nos
clientscommuns, il est essentiel de veiller a utiliser
correctement l'identité de marque de votre entreprise
et le logo Copeland dans les misesen page ou lesdeux
apparaissent a proximite.

Le logo de votre entreprise doit toujours étre

plus grand que le logo Copeland lors de la création de
matériel de marketing qui fait la promotion de Copeland
ou de nos marques de produits.

N‘utilisez pas le logo Copeland a d'autres fins que
la promotion des produits Copeland que vous étes
autorisé a représenter. De plus, veuillez respecter
I'espace libre et les exigences minimales de
dimensionnement spécifiees dans ce document.

Lorsque vous faites la promotion des produits Copeland
aux cotes d’autres marques que vous vendez, veillerace
que le logo Copeland soit au moins de taille égale a ces
marques. Copeland peut apparaitre en plus grand, mais
ne devrait jamais étre plus petit que d'autres marques.

Lorsque vous utilisez votre logo et Copeland ensemble,
la configuration cote-a-cote est préférable afin d’éviter
toute confusion sur la relation entre nos marques.
N’utilisez la disposition empilée alternative que lorsque
des contraintes d’espace ou de dimensionnement la
rendent nécessaire, et assurez-vous de respecter les
normes d’espace libre (page 9).

Copeland etlelogo de votre entreprise

Approche cote-a-cote (de préférence)

Approche empilée (alternative)

COPELAND

Taille et disposition correctes du logo Copeland et de la marque de votre
entreprise. Un espace libre minimum de deux largeurs de delta doit étre placé

entre votre logo et le logo Copeland.

Copeland avec d'autres produits ou marques concurrentes

COPELAND

32 Dropbox Business

Dans la mesure du possible, les logos longs ne
doivent pas dépasser la largeur du logo Copeland.

Partenaire de distribution pour

COPELAND

Lorsqu’une disposition empilée est necessaire, une
description expliquant la relation doit étre incluse (par
exemple, « Distributeur pour Copeland »). Le respect

de l'exigence d'espace libre d'un delta au-dessus de la
description et autour de tous les cotés du logo Copeland
garantit que les deux logos seront visibles.

COPELAND

Dans la mesure du possible, les logos hauts ne doivent
pas dépasser le double de la hauteur du logo Copeland.



Conseils pour
repositionner votre
matériel de marketing

Reportez-vous aux exemples de cette page pour vous
guider lors du changement du contenu existant par

nos nouveaux logos. Il estimportant de placeretde
dimensionner correctement les logos, que vous mettieza
jour lamarque surdu materiel de marketing créé par votre
entreprise ou du matériel co-marqué fourni par Copeland.

Gardezles points suivants al'esprit:

1. N'intégrez pasd’elementsde l'apparence distinctive de
Copeland dans votre matériel de marketing.

2. N'essayez pasd’utiliserle symbole delta.

3. Lesexemplessurladroiteillustrent de ladocumentation,
cependant, les mémes régles devraient également
s'appliquer aux actifs promotionnels, a la signalisation,
al'image de marque del'événement et a d'autres formes
de contenu marketing.

Contenu de marketing des
distributeurs mettant en avant
une marque de produit

Placez Copeland ou le logo
approuvé pertinentdansune
position secondaire par rapportala
marque de votre entreprise : au bas
de la page sivotre logo est en haut,
ou adroite de votre logo siles deux
marques sont cote-a-cote. Dans
lesdeux cas, votre logo doit étre le
plus grand de la page.

Contenu de marketing
co-marqueée

Lorsque vous co-marquez du
mateériel fourni par Copeland,
trouvez la zone la plus ouverte
pour accueillir le logo de votre
entreprise. Il s'agit généralement
de la partie inférieure. Veillez a ce
gu'il y ait une séparation suffisante
entre vos données et toute marque
existante sur la piece.

IN STOCK

COPELAND
COMPRESSORS

SCROLL

= Superior Efficiency

= Reliable

= Wide HorsePower
Capacity Range

= [ost - Effective
= Versatile

. HERMETIC
= Dependable

SEMI - HERMETIC

Full Tempeture Range Performance = 1
Premium Alternative = i
7 N ‘
COPELAND ;
Raeaall Download The Copeland Mobile App
The Copeland Mobile app is designed to give you instant,

on-the-go access to over 30 years of online product
information.

Scan with your smartphone or visit

https://apps.copeland.com/CopelandMobile/login COPELAND

Delivers greater energy efficiency and
lower life-cycle cost in commercial
air conditioners.

Offers distinct features and benefits that
improve system efficiency and reliability.

Features and benefits —

+ Copeland qualified tandem and trio configuration for superior part
load efficiency

+ Copeland scroll axial and radial compliance for superior reliability

+ Low sound and vibration

- Improved reliability with low oil circulation rates

‘d EFFICIENT RELIABLE ‘ ) QUIET

Superior industry efficiency ‘ Axial and radial compliance ‘ Quiet operation with

Optimized for R410A - Low oil circulation rate good sound quality

application - Better liquid handling

COPELAND

Exemple mettanten
avant plusd‘une marque
de produit

Lorsque vous faitesla
promotionde plusd’un
produit de la famille de
marques Copeland,
assurez-vous d’utiliser

le logo approuve, de
conserver l'échelle etde
les arranger par ordre
alphabétique.

Conseil: lapremiére lettre
de chaque logo doitavoirla
mémetaille.

Parexemple, le « S » dans
Sensidevrait étre alaméme
hauteurquele « W» dans
White-Rodgers.

SENSI  WHITE'RODGERS

ENTER FOR A CHANCE TO

VISA GIFT CARD*

Take the Sensi Touch 2 Training before May 31st, and score an entry*
into our $500 Visa gift card sweepstakes.

Plus, you'll earn an extra entry for every extra White Rodgers course you
complete. Visit, check out the Sensi Touch 2, and enter to win today!

Enroll in training, learn, and enter to win here

12



Utilisation de la
marque Sensi

Les illustrations officielles de marque doivent toujours

étre utilisées.
Aucune manipulation ou recréation n’est autorisée.

Sensi est unique dans notre gamme, car il s'agit de la seule
véritable marque grand public. Depuis son introduction en
2010, Sensi posseéde sa propre identité de marque distincte,

avec sa police, sa palette de couleurs et ses normes
d’utilisation.

SENSI

by GOPELAND

Logo approuve

Tailles minimales

Le logo Sensi approuve doit avoir une largeur minimale
de 0,77 po/19,5 mm.

Espace libre

Un espace libre assure la visibilité du logo Sensi en
l'isolant des éléments visuels concurrents. L'espace libre
doit étre égal a la taille du « s » dans le logo.

Couleur

Le logo Sensi ne doit étre utilisé que dans les options de
couleur affichées sur cette page.

Sensl

by COPELAND

B

0,77 po/19,5mm

Taille minimale du logo approuveé

Bleu

\V/N]\
93/51/6/4

RVB
0/105/152

HEX
006998

PMS
2151C

Gris

CMJN
51/42/42/6

RVB
130/131/131

HEX
828383

PMS
4278 C

Couleursdulogo

SENS

by GOPELAND

Besoins en espace libre

SENSI

by GOPELAND

SEensl

by GOPELAND

Optionsunicolores

Besoin de ces fichiers de logo?
Rendez vous sur https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket pour les visualiser et les

13


https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket

Utilisation de la marque
Verdant

Les illustrations officielles de marque doivent toujours
étre utilisées.
Aucune manipulation ou recréation n‘est autorisée.

VERDANT

by GOPELAND

Logo approuve

Tailles minimales

Le logo Verdant approuve doit avoir une largeur minimale
de 1,125 po/28,57 mm.

Espace libre

Un espace libre assure la visibilité du logo Verdant en
l'isolant des éléments visuels concurrents. Lespace libre
doit étre égal a la taille du « V » dans le logo.

Couleur

Le logo Verdant ne doit étre utilisé que dans les options
de couleur affichées sur cette page.

VERDANT

by COPELAND

1,125 p0o/28,57 mm

Taille minimale du logo approuveé

Vert

CMJN

65/1/100/0

RVB

95/185/70

HEX
5FBA46

PMS
360C

Gris

CMJN
51/42/42/6

RVB
130/131/131

HEX
828383

PMS
4278 C

Couleursdulogo

ERDANT

by GOPELAND

Besoins en espace libre

VERDANT

by GOPELAND

VERDANT

by GOPELAND

Options unicolores

Besoin de ces fichiers de logo?
Rendez vous sur https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket pour les visualiser et les

14


https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket

Utilisation de la marque
Vilter

Les illustrations officielles de marque doivent toujours
étre utilisées.
Aucune manipulation ou recréation n‘est autorisée.

VILTER

Logo approuveé

Tailles minimales

Le logo Vilter approuveé doit avoir une largeur minimale de
0,8125 po/20,63 mm.

Espace libre

Un espace libre assure la visibilite du logo Vilter en
l'isolant des éléments visuels concurrents. Lespace libre
doit étre égal a la taille du « V » dans le logo.

Couleur

Le logo Vilter ne doit étre utilisé que dans les options de
couleur affichées sur cette page.

Noir

CMJN
0/0/0/100

RVB
0/0/0

HEX
000000

PMS
NOIR6 C

VILTER

by GOPELAND

0,8125 p0/20,63 mm
Taille minimale du logo approuve

Bleu

CMJN
100/85/0/0

RVB
15/60/255

HEX
OF3CFF

PMS
2728 C

Couleursdulogo

Gris

CMJN
51/42/42/6

RVB
130/131/131

HEX
828383

PMS
4278 C

VILTER

by GOPELAND

Besoins en espace libre

VILTER

by GOPELAND

VILTER

by GOPELAND

Optionsunicolores

Besoin de ces fichiers de logo?

Rendez vous sur https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket pour les visualiser et

15


https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket

Utilisation de la marque
White-Rodgers

Les illustrations officielles de marque doivent toujours
étre utilisées.
Aucune manipulation ou recréation n'est autorisée.

WHITE-RODGERS

by GOPELAND

Logo approuveé

Tailles minimales

Le logo White-Todgers approuve doit avoir une largeur
minimale de 2 po/50,8 mm.

Espace libre

Un espace libre assure la visibilité du logo White-Rodgers
en l'isolant des élements visuels concurrents. Lespace
libre doit étre égal a la taille du « R » dans le logo.

Couleur

Le logo White-Rodgers ne doit étre utilise que dans les
options de couleur affichées sur cette page.

Noir

CMJN
0/0/0/100

RVB
0/0/0

HEX
000000

PMS
NOIR6 C

WHITE-
RODGERS

by GOPELAND

WHITE-RODGERS

by CGOPELAND

- WHITE'-RODGERS

by GOPELAND

2po/50,8mm
Taille minimale du logo approuve

Besoins en espace libre

Bleu

CMJN
100/85/0/0

RVB
15/60/255

HEX
OF3CFF

PMS
2728 C

Gris

CMJN
51/42/42/6

RVB
130/131/131

HEX
828383

PMS
4278 C

WHITE'RODGERS

by GOPELAND

WHITE'RODGERS

by GOPELAND

Couleursdulogo Options unicolores

Version empilée

Lorsque le logo horizontal principal
est difficile a appliquer en raison de
contraintes d’espace ou de problemes
de lisibilite, cette version empilée peut

étre utilisée a la place. Besoin de ces fichiers de logo?

Rendez vous sur https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket pour les visualiser et

16


https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket

Utilisation de la marque
Cooper-Atkins

Les illustrations officielles de marque doivent toujours
étre utilisées.
Aucune manipulation ou recréation n‘est autorisée.

COOPER-ATKINS

Logode lamarque

Tailles minimales

Le logo Cooper-Atkins doit avoir une largeur minimale de
2 po/50,8 mm.

Espace libre

Un espace libre assure la visibilité du logo Cooper-Atkins
en l'isolant des éléments visuels concurrents. L'espace
libre doit étre égal a la taille du « C » dans le logo.

Couleur

Le logo Cooper-Atkins ne doit étre utilise que dans les
options de couleur affichées sur cette page.

COOPER-ATKINS

2 po/50,8 mm PE R'ATKI N

Taille minimale du logo

Besoins en espace libre

Noir Blanc

CMJN CMJN
0/0/0/100 0/0/0/0

RVB RVB

0/0/0 255/256/255 CO OPE R-ATKI NS

HEX HEX
000000 FFFFFF

PMS

NOIR6 C . )
NOIR6 U Option de couleur alternative

Couleursdulogo

Version empilée

Lorsqgue le logo horizontal principal

COOPER. est difficile a appliquer en raison

de contraintes d'espace ou de

ATK' NS problémes de lisibilite, cette version

empilée peut étre utilisée a la place. Besoin de ces fichiers de logo?

Rendez vous sur https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket pour les visualiser et
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Ressources et mises a
jour supplémentaires
a venir

La mise en place de notre nouvelle marque et de toutes les
directives a l'appui constituera un effort continu en 2024
et 2025. Veuillez noter que ce document est le premier de
trois normes de marque que nous mettrons a la disposition
de nos partenaires de distribution.

L'unité de marketing de Copeland élabore actuellement
de nouvelles normes pour les événements suivants et nous
vous informerons dés que les renseignements et/ou les
actifs seront disponibles.
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Coordonnées et
liens utiles

Nos normes de marque sont destinées a répondre aux
questions et aux besoins les plus courants, mais ne
constituent pas nécessairement la réponse a toutes les
situations. Si vous étes dans un cas particulier ou si vous
avez une question qui nécessite une attention spéciale,
veuillez communiquer avec votre représentant commercial
pour obtenir de l'aide.

Pour obtenir plus de renseignements sur notre processus
de repositionnement de marque, rendez-vous sur
https://www.copeland.com/fr-ca/margues.

Vous pouvez également consulter le site
https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket
pour visualiser et télécharger les nouveaux fichiers des
logos ainsi que d'autres eléments.

19


https://www.copeland.com/fr-ca/brands
https://www.copeland.com/fr-ca/campaign/aftermarket

	Company Overview
	Copeland Family of Brands
	Brands in Transition
	Rebranding Guidelines
	Brand Usage Standards

	Brands in Your Region
	Using the Copeland Brand
	Mistakes to Avoid
	Using Copeland with
	Other Brands
	Tips for Rebranding Your Marketing Material
	Using the  Sensi Brand 
	Using the Verdant Brand
	Using the Vilter Brand
	Using the White-Rodgers Brand
	Using the Cooper-Atkins Brand
	Resources & Additional Updates Coming Soon
	Contact Information & Helpful Links


